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-Mix in 0,33er-Flasche

RIESLING-SCHORLE Studenten Daniel Kulla und Johannes Weise wollen SICh mit neuem Wem Getrank deutschlandweit am Markt etablieren

Von Steffen Nagel

NACKENHEIM. Weinschorle
in Flaschen? Und dann auch
noch vegan? Was zunéchst ver-
wunderlich klingen mag, ist seit
geraumer Zeit Realitdt. Unter
dem ylkig-ungewohnlichen Na-
men ,,Schliikk“ haben die bei-
den Studenten Johannes Weise
und Daniel Kulla jiingst ein
neues Produkt auf den Markt
gebracht, das - geht es nach
den beiden 26-Jdhrigen - kiinf-
tig zum Kultgetrank unter jun-
gen Leuten avancieren konnte.

» Wir mussten zahlreiche
Regularien einhalten,
haben uns iberall
reingelesen. «

DANIEL KULLA, Jung-Unternehmer

Ganz klassisch aus Riesling
und Wasser besteht die in 0,33-
Liter-Flaschen gefiillte Schorle,
der Wein wurde zudem ohne
die unter Winzern durchaus
verbreitete Methode, tierische
Gelatine zur Kldarung zu ver-
wenden, hergestellt. Kein un-
iiberlegtes Konzept, ist doch ve-
gan derzeit voll im Trend. ,Wir
wollten damit das Bewusstsein
schirfen, dass bei vielen Pro-
dukten tierische Stoffe verwen-
det werden, ohne dass man das
weiR. Gerade bei Wein ist das
jedoch nicht nétig, weil es alter-
native Methoden gibt*, erklart
Johannes Weise, der selbst Ve-
getarier ist.

Mitte des letzten Jahres kam
den beiden Freunden, die sich
in der fiinften Klasse auf dem
Oppenheimer Katharinengym-

Daniel Kulla (links) und Johannes Weise und ihre vegane Riesling-Schorle mit dem schragen Titel . Schlukk”.

nasium kennenlernten und in
der Vergangenheit beim ge-
meinsamen Abhédngen schon so
manche - mal mehr, mal weni-
ger sinnvolle - Geschiftsidee
ausgetiifelt haben, die Idee zu
,Schliikk®. Immer wieder sei
beim gemeinsamen Diskothek-
Besuch aufgefallen, dass dort
zwar Bier in Flaschen, Schorle
jedoch in groRen Bechern ver-
kauft werde, Verschiitt-Gefahr
und Unhandlichkeit inklusive.
Auch schmecke Weinschorle
iiberall anders, sagt Kulla. Et-
was  Einheitliches,  typisch
Rheinhessisches, mit Wieder-

erkennungswert, sollte es sein,
waren die beiden jungen Mén-
ner iiberzeugt.

Die Recherchearbeit begann.
Kontakte zu diversen regiona-
len Bio-Winzern wurden herge-
stellt, mit einem davon schnell
Einigkeit erzielt, auch ein Ab-
fiiller fiir das neue Produkt ge-
funden. Ein kleines Biiro wur-
de in Nackenheim eingerichtet.
Auf der Pro-Wein-Messe in
Diisseldorf lieRen sich der Stu-
dent fiir Wirtschaftsingenieur-
wesen Weise und International
Management-Student ~ Kulla
weiter inspirieren und holten

zudem mit Leonie Schmidt
eine Design-Studentin der FH
Mainz ins Boot, die sich um das
duBerliche  Erscheinungsbild
der neuen Marke kiimmerte.
,Wir mussten zahlreiche Regu-
larien einhalten, haben uns
iiberall reingelesen®, erkldrt
Daniel Kulla. Zigmal habe man
das Etikett dndern miissen, bis
allen Vorgaben, darunter etwa
auch die SchriftgroRe der Alko-
holangabe, zu 100 Prozent ent-
sprochen war.

Dann die Geschmacksprobe:
Mithilfe einer Sprudler-Maschi-
ne wurden. diverse Mischungs-
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verhiltnisse getestet, von lieb-
lich bis trocken reichte dabei
die Weinpalette. ,Wir "haben
uns teilweise schon vormittags
getroffen und  angefangen,
Weinschorle zu probieren®, er-
innert sich Daniel Kulla la-
chend. Die Wabhl fiel schlieflich
auf die halbtrockene Riesling-
Variante.

Im Januar wurde eine GbR ge-
griindet, im April folgte die ers-
te Abfiillung, testweise in einer
Stiickzahl von 1000 Flaschen.
Die Féuerprobe dann beim Se-
mestereroffnungsfest an der
Mainzer Uni. ,Da haben wir di-

rekt 400 Flaschen verkauft®,
freut sich Johannes Weise iiber
den gelungenen Start. Ende
Mai wurde erneut abgefiillt,
diesmal in deutlich hoherer

Stiickzahl.  Mittlerweile st
,Schliikk® in Online-Shops,
Kiosken, diversen Bioldden

und in den Programmkinos Ca-
pitol und Palatin in Mainz er-
haltlich, auch in Nierstein kon-
nen Interessierte das Produkt
erwerben. Zudem stehe man
derzeit in Verhandlungen mit
groReren Bio-Ketten, sagt Wei-
se. Das Kklare Ziel: deutschland-
weite Vermarktung.

Name bereitet Probleme

GroRe Probleme habe die Na-
mensfindung bereitet. ,Dafiir
haben wir fast ldnger gebraucht
als fiir alles andere.“ Stunden-
lang safen die beiden jungen
Mainner zusammen und iiber-
legten sich kreative wie ein-
priagsame Titel fiir ihr neues
Produkt. Selbst schwedische
Worterbiicher sollen durchblét-
tert worden sein. Schlieflich
fiel die Wahl auf eine Kombina-
tion aus ,Schluck und
,Gliick*, kurz: ,Schliikk.“

Auch wenn Weise und Kulla
ihr neues ,Baby“ derzeit nur als
Projekt neben dem Studium be-
greifen, scheint die Kreativ-
miihle in den Képfen dersbei-
den Jung-Unternehmer bereits
erneut zu mahlen. ,Wir iiberle-
gen uns derzeit eine zweite Sor-
te*, kiindigt Johannes Weise be-
reits jetzt eine mogliche Aus-
weitung des Sortiments an.

ﬂ www.schluekk.de



